Modulo: Materia: )
MEDIOS DE COMUNICACION

Asignatura: DOCUMENTACION PUBLICITARIA Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

Denominacion de la Asignatura: Creéditos ECTS: 4,5
Documentacion Publicitaria y de las Caracter: OBLIGATORIA
Relaciones Publicas

Duracion y ubicacion temporal dentro del plan de estudios
Semestral

Objetivos de la Asignatura

La asignatura tiene como objetivo general el conocimiento y dominio de los conceptos,
habilidades y estrategias documentales necesarias en la formacién de los profesionales
de la Documentacién en el contexto de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas. Contempla los siguientes objetivos especificos:
e Conocimiento del marco tedrico y conceptual de la documentacion en la
publicidad y en las relaciones publicas

e Capacitacion del alumno para el uso de documentacién pertinente en las tareas
que desemperie como profesional o estudioso de los medios publicitarios

e Conocimiento del proceso de disefio y planificacion de una campafa
publicitaria asi como los procedimientos y tareas documentales y de
investigacion asociadas a dicho proceso

Actividades Formativas

Los contenidos de la materia se desarrollaran a través de las siguientes actividades
formativas de caracter presencial:

e Clases magistrales

e Practicas tuteladas

e Herramientas docentes (Campus Virtual)
e Grupos de discusion

e EXposiciones

e Tutorias especificas

Los contenidos expuestos en las sesiones presenciales se completaran con trabajo no
presencial del alumno basado en bdsquedas de informacion, analisis y estudio con la
ayuda de las lecturas complementarias, materiales y recursos que se le facilitara
oportunamente

Sistemas de Evaluacion
Evaluacion continua, que se desarrolla teniendo en cuenta las pruebas y trabajos
realizados a lo largo del curso, que se dividiran y cuantificaran del siguiente modo:

e Examen (30%)

e Asistenciay participacion (20%)

e Sesiones practicas y proyecto (50%)




Breve Descripcion de Contenidos - Programa

Unidad Didéctica 1
La Documentacion aplicada a la publicidad y las relaciones publicas. Marco cientifico
y conceptual

Unidad Didéctica 2
Caracteristicas generales de la publicidad y las relaciones publicas en los medios de
comunicacion

Unidad Didéctica 3
Los Centros de documentacion en las agencias publicitarias

Unidad Didéctica 4
La fotografia como elemento de comunicacion publicitaria

Unidad Didactica 5.
Elementos musicales en la comunicacion publicitaria
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Bibliografia complementaria

Para trabajar contenidos especificos del programa se facilitaran oportunamente
diversos materiales de apoyo (articulos, recursos electrénicos, guias, esquemas y
gréficos)




